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Charlize
Theron
Sudafricana

ma ormai ameri-
canizzata,

sta cercando
casa

a Monforte
d’'Alba,

nelle Langhe

Francis Ford
Coppola

Il regista ha
acquistato
un intero edificio
(Palazzo
Margherita)
a Matera

Meryl
Streep
L'attrice, piu
volte Premio
Oscar, ha
comprato
casa

nel Salento

COSSA DEL MATTONE

Ville, casali e palazzi in saldo
Gli americani tornano in Italia

[l super dollaro riaccende l'interesse dei compratori Usa: boom di richieste

MASSIMO RIPANLSIME

GIUSEPPE BOTTERO
TORINO

Welcome back to Italy. Bentor-
natiin Italia. Dopo anni di stal-
lo il super-dollaro ha riacceso
gli appetiti degli americani: vil-
le vista mare, case in campa-
gna e vecchi fienili da ristrut-
turare sono pronti a passare di
mano. E a tentare 'affare, esat-
tamente come succedeva pri-
ma che la grande crisi sconvol-
gesse 'economia, sono i ricchi
d’Oltreoceano.

«Nell'ultimo mese c’é stata
un'impennata di richieste»,
spiega Alessandro Ghisolfi, ca-
po dell'ufficio studi di Casa.it.
Sul portale, che fa capo al grup-
po News Corp di Rupert Mur-
doch, il contatore delle visite é
schizzato verso l'alto: +15% ri-
spetto allo stesso periodo del
2014. Per ora i clienti cliccano e
telefonano, presto inizieranno
a staccare gli assegni. Senza

“‘ L]
Cinque Terre
Il New York Times incorona Vernazza
(foto) tra le 20 localita da non perdere

FRANCO COGOLISIME

fretta, consigliava la settimana
scorsa il «Wall Street Journaly,
perché ogni giorno che passa i
biglietti verdi valgono qualcosa
in pil: entro la fine del 2017, cal-
colano gli analisti della banca
d’affari statunitense Goldman
Sachs, la moneta unica scende-
raa 0,80 dollari. Grazie al mini-
euro, la seconda casa nel Vec-
chio Continente non é pilt un
sogno impossibile. Fino a pochi
mesi fa un cascinale con piscina
ad Asciano, 140 metri quadrati
con vista sul Senese, costava
2,24 milioni di dollari. Adesso,
visto dagli States, il prezzo sul
cartellino é di 1,6 milioni: uno
sconto di 600 mila dollari. Suc-
cede lo stesso in Basilicata, la
cui rinascita & appena stata ce-
lebrata dal «Financial Times»:
su una villa a Maratea, rispetto
al maggio scorso, si risparmia-
no 2 milioni. Lo stesso vale per
le Cinque Terre, il Golfo del Ti-

Ultima tendenza degli americani: comprare
a Monforte, la Morra e Barolo (foto)

Lg‘he

gullio, 'Umbria, la Puglia: in ri-
goroso ordine di clic, le mete
pilt desiderate dai compratoria
stelle e strisce. E chissa quanto
é disposta a shorsare Charlize
Theron, che cerca casa a Mon-
forte d’Alba, nelle Langhe, dove
ha da poco comprato la modella
estone Carmen Kass.

Ma attenzione, rispetto agli
anni dell'invasione Vipil profilo
dell’acquirente sta cambiando.
«Chi vuole comprare oggi & in-
formato, consapevole, non pen-
sa pil soltanto al casale in To-
scana ma sta scoprendo la va-
rieta e la bellezza di molti terri-
tori e la possibilita di realizzare
il proprio sogno italiano anche
senza un grosso budget a di-
sposizione», dice Simone Ros-
si, direttore commerciale di
Gate Away, 'unico portale web
per la ricerca di immobili in Ita-
lia interamente rivolto agli
stranieri. I prezzi, rispetto agli

STEFANO AMANTINUSIME

La Basilicata, dice il Financial Times, & di
moda: soprattutto Matera e Maratea (foto)

anni d’oro, sono scesi parec-
chio. «Anche del 30%», ragiona
Rupert Fawecett, capo della di-
visione tricolore del colosso
Knight Frank.

L'interesse americano, tra
I'altro, non & solo una questione
di turismo e Dolce Vita. Se, co-
me spiega la fotografia di Cush-
man & Wakefield, il volume de-
gli investimenti immobiliari in
Italia nel 2014 si é attestato a
quota 5 miliardi di euro, il meri-
to & soprattutto dei grandi fon-
di di investimento, da Blacksto-
ne in git. Dalle rilevazioni di
Nomisma, dice il direttore ge-
nerale Luca Dondi, «emerge un
interesse soprattutto sul seg-
mento corporate: uffici, palaz-
zi, specialmente a Milano e in
altri centri del Nord. Gli inve-
stitori sfruttano la liquidita, il
cambio, una situazione di mer-
cato ancora difficile e vanno a
caccia di occasioni».

FRANCESCO RIGATELLI
KEY WEST (FLORIDA)

uanti siano i riechi negli
Stati Uniti lo si percepi-
Q sce guidando per miglia
e miglia davanti a file di ville e
giardinieri intenti a potarnele
siepi. Che siano le litoranee
della California o della Florida
o i quartieri residenziali delle
maggiori citta gli “ultra” o
“uber rich”, come li chiamano
qui a seconda delle entrate
(pit di 200 mila o di 700 mila),
sono circa 8 milioni: pii1 che in
qualsiasi posto al mondo.
Naturale che alcuni di essi
siano alla ricerca del meglio e
dunque non si accontentino
della casa nelle aree protette
di Bel Air o Malibu a Los An-
geles o di Fisher Island o In-
dian creek a Miami. Ma cer-
chino situazioni pilt autenti-
che come Palm beach, che ri-
mane la regina della Florida, o
villaggi informali come le isole
Keys collegate da ponti sul-

Eeco perché prendiamo casa qui

“Buon cibo, arte, musel e feste
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Limprenditore Rich: “Ci piacciono il sole e la convivialita
Aforza di provare la vostra cucina ho acquistato a Firenze”

I’Atlantico a Miami o Seaside, il
paesino tutto bianco costruito
negli Anni 80 sul Golfo del Mes-
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sico dove é stato girato «The . milioni

- "~ Truman show». E il numero

3 L'Italia fa parte di questo di- ~ delle persone

.| =® || scorsoperché nell'immaginario classificate

'tﬂ" || Usaéil luogo della vecchia Eu- come ricche

| l . ropacheunisce arte e stile di vi- n Ap‘tenca

ta. E che agli americani piaccia- _ Sitratta

Industriale  noimuseilo si nota guardando ~ diun bacino

Robert Rich, quanti ne abbiano e come li cu- enorme

traipitricchi  rino e che stimino la nostra cu-  di potenziali

dellaFlorida,  cinarisulta dal fatto cheinogni  acquirenti di

vivealslamo-  citta ristoranti piti quotati sia- casein Italia
radanelleKey  noitaliani. «i a forza di provare
Islands, ha il cibo italiano che mi & venuta
una azienda voglia di comprare casa a Fi-
di surgelati, renze - racconta sulla terrazza
ehacompra-  del ristorante Lazy days di Isla-
to casa morada, I'isola delle Keys tra
a Firenze Key Largo e Key West, Robert

Rich -. La mia azienda si occupa

di pesce surgelato e il modo in
cui voi lo cucinate € unico». Ro-
bert, Rich lo é di cognome e di
fatto con un patrimonio di 3 mi-
liardi di dollari. Suo padre vive-
va a Palm beach, lui preferisce
le Keys: «Sono pili giovani e alla
mano.

Questo weekend vi si & tenu-
to il Seafood festival pii1 grande
della Florida. Aragoste, gambe-
retti, fritti d’ogni tipo e tortini
di granchio. «Un po’ come le vo-
stre sagre. Casa mia a Firenze &
sulle colline e ogni vendemmia
¢’é una festa simile. Noi ameri-
cani cerchiamo proprio questo
quando andiamo in Europa. Ci
piace la vita di comunita, il sole,
il buon cibo da condividere con
gli altri. E questo & un buon mo-
mento per comprare». Pensieri
simili li fanno i divi di Hollywo-

od. Charlize Theron cerca casa
nelle Langhe, Meryl Streep ha
comprato in Salento. Cosi i ric-
chi di Coconut Groove, la locali-
ta vicino Miami dove si é trasfe-
rito anche Jeb Bush, figlio di e
fratello di in attesa di correre
per la Casa Bianca. E anche a
Fisher island e Indian creek,
sempre attorno a Miami. In
quest’ultimo abita tra gli altri
Carl Icahn, finanziare e vicino
di casa di Julio e Enrique Igle-
sias e della modella Adriana Li-
ma: «Come collezionista d’arte
non ho potuto resistere dall’ac-
quistare proprieta in Italia. Do-
ve, preferisco non dirlo. Posso
solo confermare che, oltre alle
citta d’arte, Piemonte, Toscana
e Puglia sono tra le campagne
preferite dagli americani».
twitter @rigatells

«NoiaNew York
andiamo a caccia
di acquirenti

per nuove localita»

domande

s |

Giancarlo Bracco
Immobiliarista

LUIGI GRASSIA

Il dollaro forte sta riportando
gli americani sul mercato im-
mobiliare italiano?
«Il cambio favorevole da una
spinta» risponde Giancarlo
Bracco, che & direttore di
Eren (European Real Estate
Network) e presidente di Im-
mobilsarda (altro marchio
degli immobili di lusso). «Ma
per i clienti americani di alto
livello la casa in Italia non &
un fatto economico. E una
questione che io definisco di
“neuromarketing”, nasce
dall’ipotalamo. L'immagine
che ha I'Italia nella cultura,
nella moda e nel cibo & senza
confronti. Ho un elenco di 30
clienti ricchi americani e ca-
nadesi» (e Bracco ne nomina
aleuni dello spettacolo e della
finanza, ndr) «che mi chiedo-
no di trovare per loro case di
lusso in Italiax.
E a quali zone d'Italia sono in-
teressati gli americani?
«La Toscana, la Sardegna, il
lago di Como. E le vie dello
shopping di Milano sono piit
attraenti di Roma, quando
uno straniero cerca una casa
inunagrande cittd. Mac’é un
problema di offerta: in Italia
da anni si & costruito meno
che in Spagna, quindi va
spesso a finire che i clienti
comprino in Spagna. Perd &
I'Ttalia la prima scelta».
Come si puo rimediare alla
scarsita di offertain Italia?
«Proponiamo le Langhe e il
Lago Maggiore, ma in Italia
cisono cento localita da valo-
rizzare. E anche in zone bat-
tute come la Toscana ci sono
da scoprire case d'epoca e
ville maltenute, magari per-
ché i proprietari attuali fati-
cano a pagare le tasse. Mio fi-
glio & a New York per trovare
americani che le possano
comprare e restaurare».
Ciracconta un caso?
«Di recente ho venduto una
grande proprieta a un ameri-
cano, fondatore di una cate-
na di ristoranti, che voleva
crearsi un eremo in Sarde-
gna, per viverci con la moglie
ma anche per lasciare qual-
cosa di bello ai figli e ai nipoti.
1 un esempio di quel “neuro-
marketing”, di quella ricerca
dell’Italia come elisir, di cui
parlavo all'inizio».
Com’e la tipologia della clien-
tela americana dilusso?
«Ci sono due fasce. I super
ricchi cercano in Italia case
dai 10 milioni di euro in su.
Poi ci sono i professionisti e
gliimprenditori medio-ricchi
che vogliono comprare pro-
prieta frai 2 e i 5 milioni. E
infine la terza fascia: i turisti
americani che girano I'Italia
sognando di poterci compra-
re casa in futuro».



